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[bookmark: _Toc97041516]Zusammenfassung
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
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Inhaltsverzeichnis	Comment by Holenweger, Geraldine (IMU): Nach APA gibt es kein Inhaltsverzeichnis, für Arbeiten von Studierenden kann dies jedoch hilfreich sein. Auf ein Abbildungs- und Tabellenverzeichnis kann verzichtet werden.
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[bookmark: _Toc97041518]Titel der Arbeit
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua (Griskevicius & Kenrick, 2013). Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat (Krishna et al., 2010). Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur (Braun et al., 2019). Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum (Corr & Poropat, 2016).
[bookmark: _Toc97041519]Titel Literaturteil	Comment by Holenweger, Geraldine (IMU): Das Ziel des Literaturteils ist es, die lesende Person zu den Hypothesen hinzuführen. 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua (French et al., 2010). Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat (McKenzie-Mohr et al., 2011). Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
[bookmark: _Toc97041520]Formatierung für Überschrift 2. Ebene
Bas (2018) zeigte, dass lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat (World Health Organization, 2020).
[bookmark: _Toc97041521]Formatierung für Überschrift 3. Ebene
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
[bookmark: _Toc97041522]Methode
[bookmark: _Toc97041523]Teilnehmer:innen
In dieser Studie wurden 246 Konsument:innen befragt (149 weiblich, 93 männlich, 4 divers) mit einem mittleren Alter von M = 45.6 Jahren (SD = 12.6). Durch die Anwendung der Exklusionskriterien wurden 29 weibliche, 10 männlich und 2 diverse Teilnehmer:innen aus der Stichprobe entfernt und 205 Konsument:innen (120 weiblich, 83 männlich, 2 divers) mit einem mittleren Alter von M = 44.6 Jahren (SD = 12.2) in die Analyse übernommen.
[bookmark: _Toc97041524]Design und Vorgehen	Comment by Holenweger, Geraldine (IMU): Kann alternativ auch separat berichtet werden.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
[bookmark: _Toc97041525]Material
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Die Hypothesen und Vorgehensweise dieser Arbeit wurden auf dem Open Science Framework präregistriert (http://osf.io/XXX). Das Projekt ist unter http://osf.io/YYY abrufbar.
[bookmark: _Toc97041526]Ergebnisse
[bookmark: _Ref79398132][bookmark: _Ref79736043]In Tabelle 1 wird ein Überblick über die beiden Gruppen (face-to-face und online) in den Jahren 2012 – 2014 gegeben. Das relevante Jahr 2012, zeigt einen höheren Mittelwert in der face-to-face Gruppe (M = 71.7, SD = 16.4) versus online (M = 32.9, SD = 14.7), t(203) = 17.85, p < .0001, 95% CI [34.52, 43.09]. Für 2014 finden wir keinen signifikanten Unterschied zwischen den Gruppen, t(203) = 0.19, p = .85, 95% CI [-5.78, 4.78]. 
Tabelle 1
	Vergleich der Evaluationsergebnisse zwischen Face-to-Face und Online-Gruppe


	Jahr
	Face-to-Face
	Online

	
	M
	SD
	M 
	SD

	Jahr 1: 2012
	71.72
	16.42
	32.93
	15.73

	Jahr 2: 2013
	72.31
	14.93
	32.55
	15.96

	Jahr 3: 2014
	47.18
	20.11
	41.60
	18.23


Anmerkung. Die Mittelwerte und Standardabweichungen sind auf eine Nachkommastelle gerundet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua (siehe Abbildung 1). Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
[bookmark: _Ref79736096]Abbildung 1
Mittelwerte der Face-to-Face Gruppe 
[image: ]
Anmerkung. Fehlerbalken = Standardabweichung vom Mittelwert.
[bookmark: _Toc97041527]Diskussion
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
[bookmark: _Toc97041528]Theoretische Implikationen
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
[bookmark: _Toc97041529]Praktische Implikationen
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
[bookmark: _Toc97041530]Limitationen und zukünftige Forschung
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
[bookmark: _Toc97041531]Fazit
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.
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[bookmark: _Toc97041533]Anhang A	Comment by Holenweger, Geraldine (IMU): Die Anzahl und Inhalte der Anhänge können je nach Arbeit variieren.
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Zusätzliche Analysen



[bookmark: _Toc97041535]Selbstständigkeitserklärung
Ich erkläre hiermit, dass ich diese Arbeit selbstständig verfasst und keine anderen als die angegebenen Quellen benutzt habe. Alle Stellen, die wörtlich oder sinngemäss aus Quellen entnommen wurden, habe ich als solche gekennzeichnet. Mir ist bekannt, dass andernfalls der Senat gemäss Artikel 36 Absatz 1 Buchstabe o des Gesetzes vom 5. September 1996 über die Universität zum Entzug des aufgrund dieser Arbeit verliehenen Titels berechtigt ist.
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